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Zajimaji mne odpovédi na ty samé
dotazy tykajici se reklamy a darkai,
které zodpovida pani magistra
Vankova v élanku Farmaceuticky
marketing a prdvo ve Zdravot-
nickém prdavu v praxi é. 1/2005,
rocnik 3 (str. 7) pro farmaceu-
tické produkty — pro zménu pro
prostiredky zdravotnické techniky.
O tom se nikde moc nemluvi. Pro-
dukty jsou to uréené jak dospélym,
tak détem; jsou na poukaz (tedy
vazény na ,recept”), ale je mozné
si je zakoupitibez receptu (pokud
si je pacient chce zaplatit sam),
takze ndkup neni tak striktné
omezen zdkonem jako u lééivvaza-
nych na preskripci lékafem.

Pracuji pro distribuéni firmu pro-
stfedkii zdravotnické techniky
(distribuujeme produkty zahranicé-
nich i tuzemskych vyrobcii) a také
chceme vyrobit darkové predméty —
pro lékaFe/ Iékdarniky, reklamni p¥i-
pominkové pfedméty — pro lékare/
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Iékarniky (je zde mozné uvést jen
tfeba webovy odkaz na nasi firmu,
protoze se specializujeme na
uréity medicinsky obor a produktti
pro tento obor nabizime vice?);
potom reklamni letdaky, plakdaty
(umisténi by pripadalo v avahu pro
ndas zamér do lékaren/zdravotnic-
kych potieb, cekdren lékarFskych
ordinaci) a edukaéni materidl pro
pacienty vydavany zdravotnickym
persondlem. A co ddarky pro détské
pacienty? — Géastnime se a pomda-
hame organizovat sportovni, tabo-
rové akce pro nemocné déti — je
mozné jim dat firemni darek?

V.T., Brno

Ve Vasi otazce se skryva tolik zasadnich
a zajimavych témat, Ze je nelze v této rubrice
vSechny vysvétlit.

Proto mi dovolte alespon jednu zékladni
poznamku. Reklamu zdravotnickych prostfed-
ki mé& podle zékona dozorovat Ministerstvo
zdravotnictvi. To jiz dnes vibec neni v této ob-
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lasti aktivni a jeho pfistup se neda s pfistupem
SUKLu v oblasti 16k(i viibec srovnévat. V d-
sledku této pasivity MZ uz dnes plati v mar-
ketingu zdravotnickych prostfedk viceméné
zékony dzungle a vitézi ten, kdo si vice dovoli.
Navic, v ramci chystané novely zakona o regu-
laci reklamy samo Ministerstvo zdravotnictvi
pfislo s ndvrhem jiz zavedena pravni omezeni
zcela zrusit.

Za této situace asi nema cenu rozebirat
detaily pravni dpravy, kdyz ji nikdo nehlida
a vbrzku ma byt dokonce zru$ena. Pro Vasi
informaci v§ak chci uvést, Ze zatim je obdob-
na jako u Iéku: jina pravidla jsou pro reklamu
ur€enou laikiim, jina pro Iékare; ,pfedpisové"
ZP se nesméji v0ci vefejnosti inzerovat vi-
bec; reklama pro vefejnost musi obsahovat
varovani atd.

Snad mohu i za redakci uvést, Ze jakmile
bude novela reklamniho zékona schvalena,
pfipravime k problematice reklamy zdravot-
nickych prostfedkd a jejich pravnich omezeni
rozsahlej$i materidl.

JUDr. Filip Winter
(v zastoupeni Mgr. Evy Varikové)
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